DAs THEMA: RADFAHREN

Junger Diirener fordert:
Mehr Rader an die Rur

Christian Schlump und seine Studienkollegen werben fiir das Fahrrad.
Kampagne ,Radlust” im Studium entworfen. Ehrgeizige Gruppe strebt die
Verdopplung des Verkehrs an. ,Das tagliche Stadtradeln* im Mittelpunkt.
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DUREN. Geht es nach Christian
Schlump, dann wird sich der Fahr-
radverkehr in Diiren in den nachs-
ten fiinf Jahren verdoppeln. Der
23-Jdhrige Direner war Schuler
des Rurtal-Gymnasiums und stu-
diert seit 2004 in Trier ,Geogra-
phie”. An der Hochschule in Trier
hat er mit zwei Dutzend Studien-
kollegen eine Werbekampagne
entworfen, die bei Kongressen
und Kirchentagen, aber auch in
Stddten wie Diiren, die Vorteile
des Fahrradfahrens grof$ heraus-

Student Christian Schlump will
mehr Rader in Diiren sehen.
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stellen will.

Angefangen hat alles mit einem
Seminar bei Professor Heiner
Monheim. Bei ihm sollten die Stu-
dentinnen und Studenten lernen,
wie  Offentlichkeitsarbeit und
Werbekampagnen ablaufen miis-
sen. Christian Schlump und seine
Kommilitonen nutzen Fahrriader
»seit Grundschulzeiten”, erinnert
sich der junge Mann. Was lag also
ndher, als die vielen Vorteile des
Radfahrens einmal grof in den
Vordergrund zu stellen? ,Anfangs
ging es noch um Noten und Schei-
ne”, erzdhlt Schlump, doch daran
denkt heute keiner mehr. Die
Kampagne ist ins Rollen gekom-
men, wurde beim Kirchentag in
Koln vorgestellt. Jetzt haben alle
Beteiligten nur noch ein Ziel vor
Augen: Verdopplung des Radver-
kehrs.

LStatistisch gesehen haben 80
Prozent aller Haushalte ein Fahr-
rad”, weiy der Student. Die Vor-
aussetzungen fir mehr Radlust
seien also giinstig. ,Radlust” ist
auch der Name der Kampagne, der
ganz bewusst den Spaf3-Faktor be-
tont. Das Fahrradfahren wird als
ein besonderer Spafi, eine Freude,
ein Vergniigen dargestellt, bei
dem nebenbei auch noch etwas
fir den Umweltschutz getan wird.
Das Radfahren sollen die Biirger
mit positiven Werten wie Freiheit,

Kommunikation, Bewegungslust
verbinden, darauf zielt die studen-
tische Werbung ab. Und: In Di-
ren, wo der Blirgermeister mit gu-
tem Beispiel vorangeht wund
manchmal per Rad zum Dienst ge-
langt, lasse es sich besonders kom-
fortabel radeln. ,Der ein oder an-
dere Radweg misste allerdings
noch  gebaut werden”, so
Schlump.

»Das tigliche Stadtradeln” steht
librigens bei den Studenten im
Mittelpunkt. Plakative Slogans
und Plakat-Fotos sollen dazu fiih-
en, ,dass mehr Diirener die kir-
zeren Wege mit dem Rad ma-
chen”. Auf einem Plakat, das ein
Midchen mit Fahrrad zeigt, steht
beispielsweise ,So beginnt Unab-
hingigkeit”, ,Profil zeigen” auf ei-
nem anderen. Die Vorteile werden
herausgestellt: Radler sind an der

frischen Luft, Parkplatzsuche ent-

fallt und es gibt keine Stauproble-
me.

Viel Herzblut haben die jungen
Leute in ihre Kampagne gesteckt,
das  Bundesumweltministerium
hat eine fiinfstellige Summe spen-
diert. ,So sind jetzt alle unsere
Kosten gedeckt”, freut sich der Dii-
rener, der sich vorgenommen hat,
demnachst den Fahrradbeauftrag-
ten der Diirener Verwaltung anzu-
sprechen. ,Radlust” ist zw erei-
chen unter www.radlust.info



